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GITAL CINEMA NETWORK 3

IL PLAYER PRINCIPALE DEL MERCATO -
DALL'UNIONEDI RAI PUBBLIGITA'E ucl CINEMAS PERLA VENDITADELLA PUBBLIGITA' NELLE SALE BINEMATI]I':‘RAFI[:HE.
NASCEIL NETWORK PIU'IMPURTANTE PER STRUTTURE, PRESENZE EBAPILLARITA' SuL TERRITORIO. :
45%
33519.017 . ;
3% P -
%

23.151.971

[ 2

17.538.712

136 STRUTTURE

883 schermi

34 MILIONI 0 DELLA
QUOTA DI MERCATO

D1 SPETTATORI IN UN ANNO
DIGITAL CINEMA NETWORK MOVIEMEDIA PRS
COMPLESSI 136 201 36
883 882 362

SCHERMI
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